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Fundraising als 
Marketingaufgabe
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Definition

„Ein Prozess, durch den Einzelne und 
Gruppen ihre Bedürfnisse und Wünsche 
befriedigen, indem sie Produkte und 
andere Dinge von Wert erzeugen, 
anbieten und miteinander austauschen“

(Kotler/Bliemel, 1992)
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suche &
biete

suche &
biete

Gegenseitige Wahrnehmung 
und Kontaktaufnahme

Tausch 
(Angebot & Nachfrage)
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Produktion Produkt

Markt- und 
Kunden

Marketing-
orientierung

Verkauf
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Marketingmix

Kommunik.Kommunik.

PreisPreis

DistributionDistribution

ProduktProdukt
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Ihre Kunden

Theater

Besucher

Privat-
menschen

Förder-
institutionen

Unternehmen

Öffentliche Hand
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Die Zielgruppe 

• Klar abgegrenzte Zielgruppe von 
Personen oder Organisationen 

• die über Ressourcen verfügen

• die sie freiwillig gegen andere tauschen 
wollen.
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� Hauptprodukt: 

z.B. Aufführung, Ausstellung, kulturpäd. Angebot, ….

� Fundraisingprodukt:
z.B. Imagebildung, Attraktivität, Mitgestaltung, 
Spaß, Fortbildung ...

ProduktProdukt
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�Geld

�Sachen

�Kompetenz

�Zeit

�Beziehungen und 
Kontaktempfehlungen

PreisPreis
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�Förderverein

�Spendenwerbung

�Sponsorpartnerschaft

�Partnerschaften

�Benefizveranstaltung

�Bußgeldwerbung

�Belegschaftsspende

�Patenschaften

�Großspendenwerbung

�Kapitalkampagne

�Legatwerbung

�Stiftung

�...

DistributionDistribution
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�persönlicher Dialog (Gespräch, Telefonat, Brief)

�Öffentlichkeitsarbeit - Presse, Funk, Fernsehen

�Direktmarketing (Brief, Telefon, Prospektversand)

�Werbung (Anzeige, Plakat, Prospekt (Auslage, 
Beilage)

�Internet (Portal, Info-/Werbeauftritt, E-mail, 
Banner ...)

�Event

KommunikationKommunikation
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• Foto Framfab
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Marketingprozess

Ziel&
-gruppe

Strategie

Marketingmaßnahmen

2. Ebene: 
Wie wollen wir dahin?

1. Ebene: 
Wo wollen wir hin?

3. Ebene: 
Was setzen wir 
dafür ein?
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Aufgabe

• Kleingruppen bilden

• Auswahl eines gemeinsamen Projektes

• Entwicklung einer oder mehrere 
Fundraisingprodukte

• 14.00 Uhr Ende Mittagspause

• Ab ca.14.45 Uhr: Präsentation im Plenum


