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Definition

JEIn Prozess, durch den Einzelne und
Gruppen ihre Bedurfnisse und Wunsche
befriedigen, indem sie Produkte und
andere Dinge von Wert erzeugen,
anbieten und miteinander austauschen

(Kotler/Bliemel, 1992)
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Marketing-
orientierung
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Marketingmix
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lhre Kunden
- \-

Offentliche Hand

Forder-
institutionen

Privat-
menschen

Unternehmen
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Die Zielgruppe

« Klar abgegrenzte Zielgruppe von
Personen oder Organisationen

» die Uber Ressourcen verflgen

 die sie freiwillig gegen andere tauschen
wollen.
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Produkt

Hauptprodukt:
z.B. Auffihrung, Ausstellung, kulturpad. Angebot, ....

Fundraisingprodukt:
z.B. Imagebildung, Attraktivitat, Mitgestaltung,
Spal3, Fortbildung ...
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Preis

Geld

Sachen

Kompetenz

Zeit

Beziehungen und
Kontaktempfehlungen
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Distribution

Forderverein Patenschaften
Spendenwerbung Grol3spendenwerbung
Sponsorpartnerschaft Kapitalkampagne
Partnerschaften Legatwerbung
Benefizveranstaltung Stiftung
Bul3geldwerbung

Belegschaftsspende
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personlicher Dialog (Gesprach, Telefonat, Brief)
Offentlichkeitsarbeit - Presse, Funk, Fernsehen
Direktmarketing (Brief, Telefon, Prospektversand)

Werbung (Anzeige, Plakat, Prospekt (Auslage,
Beilage)

Internet (Portal, Info-/Werbeauftritt, E-maill,
Banner ...)

Event
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5000 Euro Spende fiir mobile Zeltlager-Kiiche

E Ense, 15022003, TrackbadeURL

Ense-Hii.Lii. {hr) Grofie Freade herrscht bei den Aktiven der Schiefsportgruppe St. Hubertus
Hiimningen/Littringen. Von der BWE haben sie einen Spendenscheck iiber 5000 Euro
bekommen fiir den Bau einer mohilen Zeltlagerkiiche in Eigenleistung. ...

... Finanziell so gut ausgestattet, heiidt es jete fir die
inder Schielgruppe tatinen Handwerker und
solche, die es werden wollen: "Ran an die Arbeitl"
Mt der Spende will RWE die Kommunikation
innerhalb des Vereins fardern. Meben RWE wollen
gich noch weitere Firmen mit Sachspenden am Bau
der Zeltlagerkiche heteiligen. Yermitteltworden ist
die Spende von Lars Kaiser. Der gebdrigte
Hinninger ist Mitglied der Schielffsportaruppe,
wohnt seit finf Jahren in Osnabrick und ist dort bei
RWE als Energieelektroniker beschattiot.
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I
( Stiftung Deut Kind
)) Jugend- und Elterntele L

uber die stiftung presse gremien kontakt

w . l

Uber die Stiftung

=

Uber die Stiftung Unser Dank gehit an alle Forderer, Sponsoren und Spender:

» So konnen Sie helfen r?elu;s':he m.. ,:4
elekom :
» Hilfe individuell ACCOR €-0n | rurveos
# Farderer @
3 Satzung MercedesBenz m a
Oﬁmﬁ;m PORSCHE
B News Niederlassung Berlin
SCHOLZ & FRIENDS SIEMENS
S d k t Fachzeitschrift flir mOIIer
pen enKkonto Kinder- und Jugendmedien e wr)
Stiftung Deutsche Kinder-,
Jugend- und Elterntelefone :
Dresdner Bank AG
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muehlhausmoers
entertainment
agentur referenzen presse newsletter kontakt suche
e | 21.022008 |
el Mercury Excellence Awards far
Pressekontakt:

Svenja Borovnica
muehlhaus & moers
kommunikation gmbh
hdaftkestratke 123 - 131
50674 Kéln, Deutschland

fon 022195 15 3318
fax 0221095 15 33-20
z horovnicag@muehlbausmost s .de

muehlhaus & mosrs

Die Kélner Mommunikationsagentur muehlhaus & moers ist bei den
diesjahrigen Mercury Excellence &wards, Mew York, mit zwei der
begehrten Troph&en ausgezeichnet worden.

Die Zetung "weterndhrung” der Deutzchen Welthungethilfe, Bonn,
gevvann Siber in der Kategorie "Special Audience”. Renommierte
Journalisten schreiben fir die Guartalszeitung dber aktuele Themen der
Entwicklungzzusammensrbeit und berichten Gker Projekte der
wiglthungerhilfe. Das Gestatungskonzept wurde von Guerformat Design,
Hamburg, entvwickelt. et 2006 ist muehlhaus & moers for Layout und
grafische Umsetzung wverantwortlich.

"Die Weterndhrung' erscheint set mehr als 30 Jahren", so Patricia
Suming, Medienreferentin bei der Deutschen Wethungerhilfe, "Dass wir
nach dem BCP-Awvard in Sikber 2007 jetzt einen weiteren bedeutenden
Ayvard geweonnen haben, ist eine wwunderbare Bestatigung flr die Gualitst
unserer Arbei.”

Ebenfalls mit einer Silbermedsile ausgezeichnet wurde der Jahreshericht
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