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Definition

,Ein Prozess, durch den Einzelne und
Gruppen ihre Bedirfnisse und Wlnsche
befriedigen, indem sie Produkte und
andere Dinge von Wert erzeugen,
anbieten und miteinander austauschen®

(Kotler/Bliemel, 1992)
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suche &
suche & biete

biete

Gegenseitige Wahrnehmung
und Kontaktaufnahme

Tausch »

(Angebot & Nachfrage) r . =]
p
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Marketing-
orientierung
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Marketingmix
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lhre Kunden
T e

Offentliche Hand

Forder-
institutionen

Privat-
menschen

Unternehmen
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Die Zielgruppe

 Klar abgegrenzte Zielgruppe von
Personen oder Organisationen

» die uber Ressourcen verfligen

» die sie freiwillig gegen andere tauschen
wollen.
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Produkt

Hauptprodukt:
z.B. Auffihrung, Ausstellung, kulturpad. Angebot, ....

Fundraisingprodukt:
z.B. Imagebildung, Attraktivitat, Mitgestaltung,
SpalB, Fortbildung ...
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Preis

Geld

Sachen

Kompetenz

Zeit

Beziehungen und
Kontaktempfehlungen

Xl (X X X %
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Distribution

L1FOrderverein
[1Spendenwerbung
[0Sponsorpartnerschaft
[1Partnerschaften
[1Benefizveranstaltung
L1BuBgeldwerbung
[Belegschaftsspende
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[1Patenschaften
OGroBspendenwerbung
LIKapitalkampagne
LlLegatwerbung
OStiftung

O...
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| gd interkulturellen

personlicher Dialog (Gesprach, Telefonat, Brief)
Offentlichkeitsarbeit - Presse, Funk, Fernsehen
Direktmarketing (Brief, Telefon, Prospektversand)

Werbung (Anzeige, Plakat, Prospekt (Auslage,
Beilage)

Internet (Portal, Info-/Werbeauftritt, E-mail,
Banner ...)

Event
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5000 Euro Spende fiir mobile Zeltlager-Kiiche

E Ense, 15022003, TrackbadeURL

Ense-Hii.Lii. {hr) Grofie Freade herrscht bei den Aktiven der Schiefsportgruppe St. Hubertus
Hiimningen/Littringen. Von der BWE haben sie einen Spendenscheck iiber 5000 Euro
bekommen fiir den Bau einer mohilen Zeltlagerkiiche in Eigenleistung. ...

... Finanziell so gut ausgestattet, heiidt es jete fir die
inder Schielgruppe tatinen Handwerker und
solche, die es werden wollen: "Ran an die Arbeitl"
Mt der Spende will RWE die Kommunikation
innerhalb des Vereins fardern. Meben RWE wollen
gich noch weitere Firmen mit Sachspenden am Bau
der Zeltlagerkiche heteiligen. Yermitteltworden ist
die Spende von Lars Kaiser. Der gebdrigte
Hinninger ist Mitglied der Schielffsportaruppe,
wohnt seit finf Jahren in Osnabrick und ist dort bei
RWE als Energieelektroniker beschattiot.
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I
( Stiftung Deutsche Kinder-,
)) Jugend- und Elterntelefane

uber die stiftung presse gremien kontakt

w . l

Uber die Stiftung

2 Uber die Stiftung Unser Dank gehit an alle Forderer, Spensoren und Spender:
» So konnen Sie helfen Deutsche I _ ,:4
Telekom :
: e of Ruh
# Hilfe indirviduell 74CCOR €-on | s
# Farderer @
® Satzung Mercedes Benz m a
e Offsﬁﬂun;ids PORSsCHE
B News Niederlassung Berlin
SCHOLZ & FRIENDS SIEMENS
S d k t Fachzeitschrift flir mo I Ie r
pen enKkonto Kinder- und Jugendmedien e wr)
Stiftung Deutsche Kinder-, e
Jugend- und Elterntelefone :
Dresdner Bank AG A
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muehlhausmoers
entertainment
agentur referenzen presse newsletter kontakt suche
e | 21.022008 |
el Mercury Excellence Awards far
Pressekontakt:

Svenja Borovnica
muehlhaus & moers
kommunikation gmbh
hdaftkestratke 123 - 131
50674 Kéln, Deutschland

fon 022195 15 3318
fax 0221095 15 33-20
z horovnicag@muehlbausmost s .de

muehlhaus & mosrs

Die Kélner Mommunikationsagentur muehlhaus & moers ist bei den
diesjahrigen Mercury Excellence &wards, Mew York, mit zwei der
begehrten Troph&en ausgezeichnet worden.

Die Zetung "weterndhrung” der Deutzchen Welthungethilfe, Bonn,
gevvann Siber in der Kategorie "Special Audience”. Renommierte
Journalisten schreiben fir die Guartalszeitung dber aktuele Themen der
Entwicklungzzusammensrbeit und berichten Gker Projekte der
wiglthungerhilfe. Das Gestatungskonzept wurde von Guerformat Design,
Hamburg, entvwickelt. et 2006 ist muehlhaus & moers for Layout und
grafische Umsetzung wverantwortlich.

"Die Weterndhrung' erscheint set mehr als 30 Jahren", so Patricia
Suming, Medienreferentin bei der Deutschen Wethungerhilfe, "Dass wir
nach dem BCP-Awvard in Sikber 2007 jetzt einen weiteren bedeutenden
Ayvard geweonnen haben, ist eine wwunderbare Bestatigung flr die Gualitst
unserer Arbei.”

Ebenfalls mit einer Silbermedsile ausgezeichnet wurde der Jahreshericht

SIS SR S I A R e e e SRS P S B T e i o A
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So helfen wir

Selbsthilfegrupg

v Wir iiber ungs
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Ein Jahrhundert Bayer.Kultur

= Einfilhrung
Leitidee
Engagement
Ensembles und Yereine
Spielstatten
Bayer Global
Bayer HealthCare
Bayer CropScience
Bayer atetialScience
Bayer Business Services
Bayer Technology Services
Currenta

Special Interest

=+ Investor Relations
+ Presse

-+ Jobs und Karriere
+ Sport

+ BayHomimn

Allgemeine
Mutzungsbedingungen
L atenschutzetdarung
Impressum
Technische Himweise

Impulse fiir Kreatiitdt
Kultur fordern und gestalten

Seit 1907 ist Kultur zentraler Bestandteil des gesellschaftlichen Engagements wvon Bayer. Die
unternehmenseigene Kulturabteilung bietet einvielfiltiges und anspruchsvolles Programim in den
Sparten Musik, Theater, Tanz und Bildende Kunst.

Linternehmerischer Erolg braucht mehr als wirtschafiliches Kapital. Dies erkannte hereits Ende des 149,
Jahrhunders der spatere Generaldirektor von Bayer, Dr. Carl Duiskhery. Er legte das Fundament fir die
kulturarheit des Unternehmens. Seit 1907 hildet Kultur einen zentralen Bestandteil des
gesellschaftlichen Engagements von Bayer. Der Grundgedanke: Kulturelles Erlehen fardert
Eigenschaften, die im Arbeitsalltag bedeutsam sind — Kreativitat, Interesse an Meuem und
Audfgeschlossenheit gegendher Fremdem. Die heutige Kulturarheit wan Bayer richtet sich jedoch nicht nur
an die Mitarbeiter. Ihr fiel ist es auch, das kulturelle Lehen an den Standorten des Unternehmens zu
bereichern, in Deutzchland wie in anderen Landern.

Facettenreiches Programm
Zurm kulturellen Engagement bhei Bayer gehitrt ein welfalhges und anspruchswalles Spielzeitprograrmim.
Jahr fiur Jahr hietet die unternehmensmgene Kultur ungen in den Sparten
husik, Theater: <An den Standoren Leverkusen, Wuppertal, Dormagen
krefeld unterstitzt das Unternehmen zudem Yereine und Ensemhbles, in denen die Mitarbeiter selhst
kunstlerlsch aktiv sind. Die Kulturarbeit beschrankt sich nicht auf Deutschland. Bayer Gesellschatten in
rn Zahlreiche kulturelle Projekte inihren Landern.
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ﬁj) Bayer

-+ Erweiterte Suche

| Monat |
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+ Spielplan 200708 online

+ Spielplan 200708
Druckfazzung bestellen

'@Kumu Info 9
(FDF 852 KB)

'@Kumu Info 10
(FDF 645 KB)

-+ Kultur Info Archiv

'@Spielplan 200708
{POF 7,87 ME)

|Jl'iulml -Kalender Widget
(EXE 2,63 ME)

-+ Hinweis zur Installation
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Vergissmeinnicht

DEUTSCHE DEMENZ STIFTUNG

Prekerstrasse 60k - 3335330 Gltersloh - Telefon: (052417 4000-197

Das Fundraisingkonzept

Unternehmerisches Geschick kann helfen, gesellschattliche und
zoziale Prokleme zu ldsen. Social Entrepreneurship istin
Deutschland ein noch relativ junges Phanamen. Ein sozialer v Die Stiftung

Unternehmer zeichnet sich dadurch aus, dass erin Alle Infarmationen zur Stiftung

unternehmetischer Weise agiert, dabei aber nicht alleindie | 7T T T
Maximierung von Kapitalwerten, sondern zusitzlich einen

gesellschaflichen Gewinn anstrebt. - Das Fundraisingkonzept

Zo kinnen auch Sie helfen

Dias Fundraisingkonzept der Dewtschan Demenz Stiftung -
Fergissmeinnicht ist innovativ. Meben den klassischen
Instrumenten, wie der Einwerbung von direkten und indirekten
Spenden, wurde im Rahmen der Stitungsarbeit ein eigenes
Unternehmen gegrindet. Die Roggenkamp Organics AG bildet als

» Die ldee der Wohngemeinschaft
Ein Konzept fir mehr Lebensfreude

Social Entrepreneur den Kern des Fundraisings. Die Gewinne des ¥ Informationen fir Stifter-innen

Unternehmens werden zum Teil an die Stiftung abgefihrt und __ Links und Informationen fir Stiftungsfragen
statten diese somit langftistig und kontinuierlich mit finanziellen

Mitteln aus.

Statement

Armno eiger, Trdger des Deutschen Buchpreizes 2005
Die Lebensgualitit eines an Demenz erkrankten
Menschen und die Lebenscualtat der Angehdrigen
finden schweer zuzammen. Fir beide ist die Krankheit
eine ungeheure Belastung, und fir beide miszen
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Adresse |@ htkp:f e, koelnerkulturpaten. defbest_practice. html
GOOglE||G|Vkulturpaten kisln V|Los geht's! 0@ ﬁ - 'i:i‘ Lesezeichen- IEZIZS blockiert :?S'Rechtschreibprufung - ESenden anw 5, Ekulturpaten Ekﬁln
copernic 'I ;” @Websuche * . Deskop-Suche: Alle v| E4 | RSS v

Die PR Fachirau Claudia Bleier unterstiit dan Fragen
Musik Klub die Offentlichkeitsarbeit zu optimieren. Ralf
Finkelwvon plan 1 fihrt die Meuprogrammierung der
Webseite durch.

Die Fachfrau fir efiiziente Baroahlaufe Andrea Siebert-
HKortyka haltin den Raumen der Kdlner
Freiillingenagentur einen YWorkshop far Kinster und
Kinsterinnen aller Sparten zum Thema
Biroorganisation und Zeitmanagement.

result unterstitzt die Carl-Stamite-Musikschule durch
professionelles Marketing. Am Anfang des Projekies
2004 wurde der Grundstein mit einem neuen
Corporate Design und einer neuen YWehsite gelent.
Die Kooperation findet langfristio statt. So betreut
result den Wehauttritt der Schule konzeptionell und
inhaltlich. Und immer wieder kommt die Musikschule
mitWinschen aufresult zu, die gerne erfillt werden:
Flyer, Broschiren, T-Shirts etc. Fir 2008 ist das erste
grolie Redesign derWehsite geplant

Der Rechtsamwalt Mare H. Oetzal www.oetzel-dieth.de
herat das Svetlana Fourer Ensemble www.ebpr-
agentur.comfourer.itm bei der Grindung eines
Wereins.

Der Kialner Rechtsanwalt Harlad Mulk www.nuss-
kaltenborn.de berat das Museum fir verwandte Kunst
www.museumfuerverwandtekunst.de bei der
Grindung eines Fardervereins.

Cer Kilner PR Profi Heino Schitten wwwi.pr-koeln.de
herdt das Metmwerk cultura2i.
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 Foto Framfab
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= TICKETS |

| Firdervereine | Besucherorganisationen | Sponsoren | Kooperationspartner |
FORDERVEREINE Sol i
KONTAKT Stiicke

Urzula &nke Tickets
Auf der Kicken 54
51069 Kiln

Telefon 0221 [ B57571
Telefax 0221 f 6504025
e-hzil. helmut.anked@t-online.de Service

Personalia

Freunde der Kélner Oper e.V. i punde gt annar
anisationen

’ " : 4 — — Sponsoren . Fotogalerie

Sett dem Jahr 1963 unterstitzen die Freunde der Kélner Oper” die Oper in Kln sowohl

ideell alz auch finanziel. Gerade in Zeiten einer angespannten Haushaktslage machten wir y

ginen Beitrag leisten, den kinstlerizchen Standard zu erhatten und nach Moglichkeit weiter J OPer"“"dm

auszubauen. |

Die Walner Oper hat den Ruf Kélns als Musikstact maligeblich

mithegrindet. Wir geben deshalb Zuschisse zu Meuproduktionen und Kinstlergagen.

Besonders wichtig ist uns auch das Opernstudio, das von uns mit Stipendien fir junge

begabte Sangerinnen und Sanger gefdrdert wird.

Unzer persdnlicher Kontakt zur Intendanz und den Kunstlern, der Besuch von Proben und

Sonderveranstattungen geben uns Einblick in die Arbeit hinter den Kuliszen.

Erstmalig weurde 2005 der Offenbachpreis verliehen, eine Auszeichnung fir ein junges

Mitglied des Ensembles, das durch stimmliche Ertwicklung und szenische Présenz

beszonders auf zich aufmerksam gemacht hat.

Wir freuen uns Ober jeden, der sich mit unseren Ziglen identifiziert und Mitglied wird. Die

Oper bedankt sich bei jedem Mitgled durch die Einrdumung von Yorzugsbestelrechten, ohne
dazz die hierfir zonst Obliche Yorverkaufzoehihr erhoben wird. '-‘
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=tand wom 28.05.2005

GrofBe Gala - ernster Anlass: Landminen

Paul und Heather McCartney im Einsatz gegen todliche Waffen

Gemeinsam mit ihrem Mann Sir Paul McCartney lud Heather Mills am Samstag
(28.05.05) zu einer Benefiz-Gala nach Neuss. Der Erlds kommt Landminen-Opfern zu
Gute. Unterstiitzt wurden die beiden von nationaler und internationaler Prominenz.

. Zu Spargel und Erdbeeren vom Miederrhein treffen sich am
Samstagabend in Neuss die Schauspieler Christopher Lee und
Til Schweiger, die Musiker Rohin Gibb (Bee Gees) und Marius
Maller-wWesterhagen. Auch Desireg Moshusch, David Knopfler,
Boris Becker und viele andere hochkaratige Prominente werden
erwartet, Die Benefizgala wird glamourds, der &nlass ist ernst:
] kKampf gegen Landminen, Ex-Beatle Sir Paul MoCartney und
Gerneinzam gegen Q : i "
Minen: Paul McCartney seine Frau Heather laden zur ersten deutschen "Adopt-A
und Heather Minefield"-Gala an den Rhein ein. Die Wahl fiel auf Neuss, weil
25 Heather Mills McCartney hier im vergangenen Movermber bei der Unesco-Gala so gut
gefallen hatte, "Ich habe den sbend sehr genossen, alles war perfekt organisiert"”, sagt
die 36-15hrige.

Kinder in Gefahr: Minen wie Spielzeug

Seit elf Jahren kampft Heather Mills McCartney als UN-Botschafterin
dafiir, die Welt von Landminen zu befreien. Das Ex-Model hat selber
erlebt, wie sich das Leben nach einer Amputation dndert - ihr russte
nach einem schweren Unfall ein Bein unterhalb des Knies
abgenormrmen werden. Der Einsatz gegen anti-Personen-Minen ist
eine grofe Aufgabe: Mach Angaben der Wereinten Mationen sind
derzeit etwa 110 Millionen Landminen in Ober 70 Landerm verlegt,
Moch einmal die gleiche &nzahl wird weltweit in den Depots der
Militdrs vermutet, Die genauen Cpferzahlen sind unklar, aber laut UNC
sind immer noch mindestens 2.000 pro Monat zu beklagen, meist

Ml’nenopfe?’
Kinder
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< Fund Raising-Beschaffungsaufgabe »

A o
0,. leé‘
& o
8 @@q

geschaffungsmarkte

/ Markte einex
wofit-{)rganisaltic:y

Absatzmarite

Dienstleistungen,
ohne Entgelt (Finanz, aus Forderung)

< Fund Raising-Legitimation »
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Marketingprozess

1. Ebene:
Wo wollen wir hin?

2. Ebene:
Wie wollen wir dahin”

3. Ebene:
Was setzen wir
dafiir ein?
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Aufgabe

 Kleingruppen bilden
* Auswahl eines gemeinsamen Projektes

» Entwicklung einer oder mehrere
Fundraisingprodukte

* 14.00 Uhr Ende Mittagspause
 Ab ca.14.45 Uhr: Prasentation im Plenum
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