Besucher gesucht
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DUSSELDORF. Wer von der
Biihne aufs Publikum schaut,
blickt meist in erfahrene Ge-
sichter unter silbernem Haar.
Dariiber zerbrechen sich Kul-
turschaffende immer haufiger
den Kopf und fragen nach dem
Publikum der Zukunft. In drei-
Rig Jahren wird der Anteil Ju-
gendlicher nicht-deutscher Ab-
stammung bei etwa 50 Prozent
liegen. FEine Chance fiir fri-
schen Wind in Museen und
Theatern? Im Palais Wittgen-
stein zieht es jedenfalls. Und
die Gesprachsrunde des Diis-
seldorfer Instituts fiir soziale
Dialoge dreht sich um Migran-
ten und ihren Zugang zur
Hochkultur.

In England weht der Wind-
des Wandels ldngst, berichtet
Geoffrey Davis, Literaturpro-
fessor fiir Anglistik von der
Universitdt Aachen. Auf den
Bithnen in London stehen
Werke von karibisch, asiatisch
und afrikanisch verwurzelten
Autoren auf dem Spielplan. In
den vergangenen drei Jahren
seien 28 Stiicke von Autoren
wie Kwame Kwei-Armah bis
Roy Williams uraufgefiihrt
worden, so Davis. Und das Pu-
blikum will das und nicht nur
auf der Biihne: 2008 sahen
iiber anderthalb Millionen Zu-
schauer das Stiick ,Fallout’ von
Roy Williams im Fernsehen.

Zollverein auf
Deutsch

Wo und wie weit miissen
Kultur-Einrichtungen den Ein-
wanderern entgegenkommen?
Auf der Zeche Zollverein, Es-
sens Aushédngeschild fiir die
Kulturhauptstadt 2010, hat
man langst Erfahrungen ge-
sammelt. Jolanta Noelle, Vor-
stand der Stiftung Zollverein,
bestitigt, Konzerte ausliandi-
scher Komponisten wiirden
von Migranten gut angenom-
men. Aber wenn Mozart oder
Bach gespielt werden? Fehlan-
zeige. Einmal hat sich eine tiir-

Szene aus den ,Homestories”: Diese Geschichten sind ein Beispiel fiir die Bindung von
Jugendlichen und jungen Erwachsenen anderer Herkunft ans Theater. (Foto: Diana Kiister)

kische Gruppe zu einer Zoll-
verein-Fiihrung  angemeldet.
Um Sprachbarrieren zu iiber-
winden, organisierte das Team
einen tiirkischsprachigen Fiih-
rer. Ergebnis: Die Gruppe woll-
te Zollverein kennen lernen -
aber auf Deutsch.

Eine noch unveroffentlichte

Studie vom Zentrum fiir ,Au-
dience Development” (ZAD)
der Freien Universitit Berlin
hat das Werben von Kultur-
Einrichtungen um ausldndi-
sche Mitbiirger untersucht.
Rund 50 Prozent der 300 be-
fragten Theater, Opern, Orche-
ster und Museen setzen sich

deutschlandweit mit dem The-
ma Migration auseinander, be-
richtet Vera Allmanritter vom
ZAD. Ein Ergebnis: Kleine Mu-
seen mit weniger als 200 Mitar-
beitern gehen intensiver auf
Menschen mit Migrationshin-
tergrund zu - mit Flyern in an-
deren Sprachen und Themen

aus dem Alltag.
Das Museum fiir Kunst- und
Kulturgeschichte Dortmund

macht es vorbildlich: Die Son-
derausstellung ,Evet - Ja, ich
will” zeigt tiirkische und deut-
sche Hochzeitskultur, Lebens-
weltliches aus beiden Léandern,
eine Gegeniiberstellung von
Brauchen. Es gehe auch dar-
um, die Stadtgesellschaft mit
einem hohen Anteil an tiirki-
schen Einwohnern abzubilden,
begriindet Museumsdirektor
Wolfgang Weick die Schau. Bei
der zweisprachigen Ausstel-
lung, mitfinanziert vom tiirki-
schen Ministerium fiir Kultur,
erzdhlen Paare in Interviews
ihre Geschichte, Paare in allen
erdenklichen, tiirkischen und
deutsch-tiirkischen Konstella-
tionen. Fiir die Ausstellung en-
gagiert Weick Mitarbeiter mit
tiirkischen Wurzeln, die ihre
Kontakte zu Moscheevereinen
und anderen Gruppen genutzt
haben.

Theater fiir
die Stadt

Regisseur und Autor Nuran
Calis spielte eine dhnliche Rol-
le am Essener Grillo Theater:
Bei seinem ausgezeichneten
Projekt ,,Homestories” spielen
Jugendliche aus einem Stadtteil
mit Problemen Sequenzen aus
ihrem Leben. ,Fiir uns ist das
selbstredend”, sagt Dramaturg
Thomas Laue. ,Was wir ma-
chen, ist Stadttheater, das Le-
ben in Essen widerspiegelt.”

Im Essener Opernhaus, dem
Aalto-Theater, macht man sich
bei 90 Prozent Auslastung und
5000 Schiilern, die jedes Jahr
dank der Projektarbeit einen
Weg ins Aalto finden, wenig
Gedanken iiber neue Besu-
chergruppen, iiber Migranten
oder deren Zugang zur Hoch-
kultur. Ein kleiner Marketing-
Etat lasse keinen grofRen Spiel-
Raum, sagte Theater-Pddagoge
Burkhard Liicking in Diissel-
dorf: ,Wir machen Kunst. Und
Kunst stort sich nicht am Publi-
kum.” (NRZ)



